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CIUDAD DE MEXICO, A 14 DE OCTUBRE DE 2025
OFICINA DEL ALCALDE DE MIGUEL HIDALGO
OFICIO NO. AMH/OA/MTE/0118/2025

DIPUTADO JESUS SESMA SUAREZ
PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA

DEL H. CONGRESO DE LA CIUDAD DE MEXICO.
PRESENTE

El que suscribe, Mauricio Tabe Echartea, Alcalde de Miguel Hidalgo, con fundamento en lo dispuesto por el articulo
122, Apartado A, Fraccion VI de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos; el articulo 30, numeral 1,
inciso ¢) de la Constitucién Politica de la Ciudad de México; el articulo 6, fraccién X1 de la Ley Orgénica del Poder
Ejecutivo y de la Administracion Pablica de la Ciudad de México: el articulo 12, fraccion 111 de la Ley Orgdnica del
Congreso de la Ciudad de México; asf como el articulo 95, fraccion 111 del Reglamento del Congreso de la Ciudad de
Mexico, respetuosamente solicito sea integrada en el orden del dia de la proxima sesion a celebrarse en octubre del afio
en curso, la presente INICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE REFORMAN Y ADICIONAN
DIVERSAS DISPOSICIONES DE LA LEY DE PUBLICIDAD EXTERIOR DE LA CIUDAD DE MEXICO, LA LEY
DE ESTABLECIMIENTOS MERCANTILES PARA LA CIUDAD DE MEXICO, Y DEL CODIGO FISCAL DE LA
CIUDAD DE MEXICO.

Sin mas por el momento, reciba un cordial saludo,
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DIP. JESUS SESMA SUAREZ

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA

DEL CONGRESO DE LA CIUDAD DE MEXICO,
Il LEGISLATURA

PRESENTE
Honorable Congreso de la Ciudad de México.

El que suscribe Mauricio Tabe Echartea, Alcalde en Miguel Hidalgo, de la
Ciudad de Mexico, con fundamento en el articulo 122, apartado A, fraccion VI, de
la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos; articulo 30, numeral 1,
inciso C de la Constitucion de la Ciudad de México; articulos 4 fraccion XXI, 12
fraccion Ill de la Ley Organica del Congreso de la Ciudad de México, articulo 31
fraccion IV de la Ley de Alcaldias de la Ciudad de México; 2 fraccion XXI, 95
fraccion |ll del Reglamento del Congreso de la Ciudad de México, someto a su
consideracion de este pleno la presente INICIATIVA CON PROYECTO DE
DECRETO POR EL QUE SE REFORMAN Y ADICIONAN DIVERSAS
DISPOSICIONES DE LA LEY DE PUBLICIDAD EXTERIOR DE LA CIUDAD DE
MEXICO, LA LEY DE ESTABLECIMIENTOS MERCANTILES PARA LA CIUDAD
DE MEXICO, Y DEL CODIGO FISCAL DE LA CIUDAD DE MEXICO, lo anterior al
tenor de las siguiente consideraciones:

EXPOSICION DE MOTIVOS

El régimen administrativo de la Ciudad de México persiste en la diferenciacién
relativa a las facultades de las Alcaldias, en tanto gobiernos locales, en
comparacion con los municipios del interior del pals, que se encuentran
amparados en el articulo 115 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos. El regimen establecido en el articulo 122 de la misma Constitucion
Politica establece dicha diferenciacion al determinar facultades del Gobierno de la
Ciudad que influyen en la orbita de accion de las Alcaldias.

La Ciudad de México enfrenta desde hace varios afios una situacion compleja en
materia de publicidad exterior. El crecimiento desordenado de estructuras
publicitarias —muchas de ellas irregulares o instaladas sin autorizacién— ha
generado afectaciones directas al entorno urbano, al paisaje visual, al medio
ambiente y a la seguridad publica.

Ante esta problematica, el Congreso de la Ciudad aprobé en mayo de 2022 la Ley
de Publicidad Exterior de la Ciudad de Meéxico, cuyo objeto es regular la
instalacion, distribucién, mantenimiento y retiro de medios publicitarios visibles
desde el espacio publico. En abril de 2023 se publico su Reglamento vy,



posteriormente, los lineamientos para el pago de derechos aplicables a la
expedicion de licencias, permisos y autorizaciones correspondientes.

Si bien el nuevo marco normativo representa un avance en materia de regulacion,
la operacion practica del sistema ha revelado un desequilibrio estructural entre las
atribuciones que ejercen las Alcaldias y los recursos de los que disponen para
atender los efectos de la publicidad exterior en sus territorios.

En este caso particular, se presenta la circunstancia donde la normatividad local
establece facultades especificas para dependencias del Gobierno de la Ciudad, y
las Alcaldias, en materia de regulacion de anuncios publicitarios; sin embargo, los
derechos establecidos en el Codigo Fiscal de la Ciudad de México por la
expedicion de autorizaciones, licencias y permisos son transferidos al Gobierno de
la Ciudad, a pesar de que las autorizaciones son facultad de las Alcaldias,
conforme lo establece la Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de Mexico.

La Ley de Publicidad Exterior faculta a las Alcaldias para emitir autorizaciones,
realizar verificaciones y supervisar el cumplimiento normativo en sus
demarcaciones.

Sin embargo, conforme al Codigo Fiscal de la Ciudad de Mexico, los derechos
derivados de dichos actos administrativos son ingresos del Gobierno central, sin
un mecanismo de redistribucion hacia las demarcaciones que ejecutan y enfrentan
las consecuencias territoriales de esta actividad economica.

Esta circunstancia refleja la disparidad en cuanto la realizacion de actos
administrativos, pues los recursos generados por dichos actos no son distribuidos
en forma correspondiente.

En particular, los efectos de la instalacion de anuncios publicitarios son percibidos,
en primera instancia, por las personas habitantes en las calles y colonias donde
dichos anuncios son colocados. El orden de gobierno al que acuden para atender
cualquier inconformidad en este sentido es el local, siendo la Alcaldia el primer
espacio de atencién.

Ademas de estos efectos, la utilizacion del espacio publico por parte de comercios,
bajo el concepto de enseres e instalaciones en via publica como lo establece la
Ley de Establecimientos Mercantiles para la Ciudad de México, genera
incomodidades para los habitantes de las calles y colonias en las que se instalan
dichos enseres. Si bien el objetivo inicial del esquema en comento buscaba
garantizar condiciones de salubridad en contextos especificos, asi como dotar de
una dinamica comercial distinta a zonas con alta actividad econémica, los



impactos sobre el espacio publico son claros, y los beneficios para la comunidad
SOn Pocos.

Los Avisos para la instalacion de enseres en via publica también requieren el pago
de derechos establecidos en el Cédigo Fiscal de la Ciudad. Es evidente, por tanto,
la recaudacion de recursos que pueden ser invertidos en mejoramientos vy
mitigaciones de los impactos sefialados.

En este orden de ideas, las acciones en materia de mejoramiento urbano y de
cuidado al medio ambiente realizadas por las Alcaldias, como una de las
respuestas al impacto de medios publicitarios establecidos en el espacio publico,
podrian verse beneficiadas de la utilizacion de los recursos generados por el pago
de derechos correspondientes, seglin lo establecido en el Codigo Fiscal de la
Ciudad de México.

La presente iniciativa busca corregir una ineguidad estructural entre las
responsabilidades de las Alcaldias y su capacidad presupuestal. Permitir que las
demarcaciones cuenten con recursos generados en su propio territorio mejorara la
eficiencia administrativa, promovera la equidad fiscal y fortalecera la gobernanza
local.

Asimismo, el uso de dichos recursos en proyectos de mejoramiento urbano y
proteccion ambiental contribuira a la recuperacion del espacio publico, al bienestar
de las comunidades y a la reduccion de la contaminacion visual en la Ciudad de
Mexico.

En suma, esta reforma pretende avanzar hacia un modelo de distribucién mas
justa y efectiva de los recursos, acorde con el principio de subsidiariedad y con el
mandato constitucional de atender las necesidades de la poblacién desde el nivel
de gobierno mas proximo.

La atencion a nuestras vecinas y vecinos es prioritaria, pues tienen derecho a
disfrutar de un entorno saludable, ordenado y sostenible. Se respeta el derecho a
las empresas a realizar actividades comerciales, en el marco de la ley y
cumpliendo las regulaciones para garantizar la seguridad y la gestion de riesgos.

Es necesario atender los impactos generados por la publicidad en las colonias y
calles, en el ambito de existencia de las comunidades, en el espacio publico. Para
ello, no solo basta con establecer el pago de derechos para permitir colocar un
anuncio: es necesario establecer medidas de mitigacién y mejoramiento urbano y
del medio ambiente para gue el entorno siga siendo saludable, con orden, y con
proyeccion a futuro.

l.- ENCABEZADO O TiTULO DE LA PROPUESTA



INICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE REFORMAN Y
ADICIONAN DIVERSAS DISPOSICIONES DE LA LEY DE PUBLICIDAD
EXTERIOR DE LA CIUDAD DE MEXICO, LA LEY DE ESTABLECIMIENTOS
MERCANTILES PARA LA CIUDAD DE MEXICO, Y DEL CODIGO FISCAL DE
LA CIUDAD DE MEXICO

Il. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA QUE LA INICIATIVA PRETENDE
RESOLVER

La presente iniciativa tiene como finalidad fortalecer las acciones en materia de
mejoramiento urbano y cuidado del medio ambiente por parte de las Alcaldias,
realizadas en respuesta a los impactos que los anuncios publicitarios colocados en
el espacio publico pueden tener sobre las comunidades. Estas mejoras, enfocadas
en mantenimiento de infraestructura publica y servicios urbanos, asi como en la
atencion de areas verdes y conservacién medioambiental, requieren inversion que
puede ser solventada a traves de los derechos obienidos por las autorizaciones de
anuncios emitidas por la Alcaldia.

I1l. ARGUMENTOS QUE LA SUSTENTAN

El 31 de mayo de 2022, el Congreso de la Ciudad de Mexico aprobo la Ley de
Publicidad Exterior de la Ciudad de México (LPFECDMX), que tiene por objeto
regular la instalacion, distribucion, mantenimiento, permanencia y retiro de medios
publicitarios visibles desde el exterior, procurando la seguridad, proteccion del
paisaje urbano, del medio ambiente, del patrimonio cultural, y del bienestar fisico
de la poblacion.

En abril de 2023 y subsiguientes, se publicd el Reglamento de la mencionada Ley,
gue establece criterios tecnicos (como luminosidad, ubicacion respecto al
patrimonio cultural, distancias minimas, regularizacion de formatos previos) y
sanciones para guienes operen sin licencia o fuera del catalogo regulado. En abril
de 2024 la Ciudad publicé los lineamientos para el pago de derechos para medios
publicitarios.

Se estimé una recaudacion anual superior a 100 millones de pesos para medios
como autosoportados, muros ciegos de colindancia y vallas, para el ejercicio fiscal
2024'. En contraste, organizaciones civiles sefialan que por omisiones o cobros no

! Estimacidn de la Secretaria de Desarrollo Urbano y Vivienda para el ejercicio fiscal de 2024, consultable en:
https://jefaturadegobierno.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/publica-goblerno-capitalino-lineamientos-
para-el-pago-de-derechos-de-licencias-para-medios-publicitarios



efectivizados en publicidad exterior el Gobierno de la CDMX ha dejado de
recaudar mas de 600 millones de pesos?.

El propio Gobierno de |la Ciudad reconoce que el monto que se puede obtener por
la recaudacion de los derechos por autorizaciones, licencias y permisos de
publicidad exterior se elevara en el futuro, conforme avance la regularizacién de
los mismos?.

Las alcaldias con mayor presencia de publicidad exterior problematica son las que
concentran corredores viales de alta visibilidad y trafico vehicular, zonas de alto
uso comercial, asl como areas residenciales adyacentes. Las alcaldias referidas
en los operativos (Benito Juarez, Miguel Hidalgo, Cuauhtémoc, etc.) coinciden con
las que presentan mayor presion visual, luminica y estructural. La falta de recursos
locales dificulta la identificacion, denuncia, verificacion y remediacion territorial de
los anuncios ilegales o nocivos.

En estos territorios, los wvecinos reportan afectaciones en cuestiones de
contaminacion visual y luminica, que altera la habitabilidad y el descanso; riesgos
estructurales por instalaciones en azoteas o fachadas no autorizadas; pérdida de
valor urbano y deterioro del paisaje arquitecténico; ademas de obstruccién de
vistas, sefialética o elementos patrimoniales.

Las Alcaldias de la Ciudad de México tienen una funcion esencial en la gestion
territorial local: conocen mejor los usos de suelo, conocen a la poblacion afectada
y tienen capacidad operativa para vigilancia, notificacion y aplicacion de sanciones
municipales o locales, cuando la Ley se lo permita. Sin embargo, enfrentan
limitaciones estructurales que reducen su capacidad de accion.

Aunque la Ley otorga facultades para verificar cumplimiento y sancionar, muchas
decisiones, autorizaciones o sanciones mayores siguen centralizadas, lo que
retrasa respuesta inmediata en las Alcaldias.

Ademas, quienes viven en areas con alta publicidad exterior soportan los impactos
directamente; si no hay recursos locales para mitigarlos, se perpetla desigualdad
en calidad de vida entre alcaldias.

! Estimaciones de Jorge Carlos Negrete Vazquez, presidente de la Fundacion por el Rescate y Recuperacidn
del Paisaje Urbano, ofrecidas al periédico La Prensa en 2024, consultable en: https://oem.com.mx/la-
prensa/metropoli/gedmx-deja-caos-en-publicidad-exterior-a-comparacion-de-la-que-recibio-en-2018-
130785659

*Tarjeta Informativa SEDUV| 0B0B24 - Publicidad Exterior, consultable en;

https://www seduvl.cdmix.gob.mx/comunicacion/nota/tarjeta-informativa-seduvi-080824-publicidad-
exterior



En este ultimo punto, establecer apoyos para retiro inmediate de anuncios
peligrosos, multas administrativas y medidas mitigadoras (por ejemplo, iluminacion
regulada, restitucion visual), resulta fundamental para atender los efectos en la
comunidad. Las Alcaldias pueden ser responsables del control inicial; estos fondos
permitirian respuestas rapidas sin necesidad de esperar a la respuesta del
Gobierno de la Ciudad, en el ambito de sus competencias.

Las Alcaldias son instancias clave para atender los impactos de publicidad
exterior: tienen proximidad con poblacion, con espacio urbano, pueden hacer
reportes, inspecciones locales, intervenciones rapidas. Sin embargo, requieren
dotacion presupuestal y técnica especifica.

La asignacion de recursos a las Alcaldias no sélo contribuira a mejorar el
cumplimiento normativo, sino tambien a la recaudacion (al permitir mayor
regularizacion), al respeto al derecho de los habitantes a un entorno visual sano, y
a la equidad entre demarcaciones.

Una reforma integral a la politica plblica en materia de publicidad exterior deberia
incluir en el Presupuesto de Egresos de la Ciudad de Mexico una partida
especifica para dotar a cada Alcaldia con los recursos humanos, materiales y
operativos necesarios para la atencion de publicidad exterior; al menos para
verificacion, gestion de denuncias y remediacion.

Ademas, establecer un mecanismo de distribucién clara de recursos basado en
criterios objetivos como: densidad de publicidad exterior instalada, numero de
quejas vecinales, nivel de incumplimiento detectado, porcentaje de territorio
residencial vs comercial, cercania con patrimonio cultural, etc.

Es fundamental también mantener transparencia sobre el destino de la
recaudacion por derechos de publicidad exterior, con desglose por Alcaldia si
corresponde, para que la poblacién y las instancias de control puedan verificar el
uso adecuado.

Es urgente facultar legalmente a las Alcaldias para que realicen acciones
inmediatas de mitigacidon (remover anuncios peligrosos, imponer medidas
cautelares) sin depender de instancias centrales, cuando se cumpla con
presunciones legales de riesgo o dafio, para reducir tiempos de respuesta; asi
como generar un programa de apoyo tecnico-financiero especial para alcaldias
con menores ingresos locales, para evitar que las desigualdades presupuestales
internas en la CDMX impidan la aplicacién homogénea de la Ley.

A esta circunstancia se suma la recaudacién de recursos por concepto de
derechos por los Avisos de instalacion de enseres en via publica, que utilizan el



espacio publico por parte de particulares con una intencién comercial, lucrativa, y
que afectan el entorno en el que operan.

Este aprovechamiento del espacio publico con fines privados, que ademas genera
una ganancia economica, deberia tener una corresponsabilidad para atender los
impactos generados en la comunidad. El pago de derechos permite considerar la
recaudacion de estos conceptos como una herramienta para mitigar estos
impactos.

En este orden de ideas, se presenta la siguiente iniciativa, para transitar a un
modelo de fortalecimiento de las facultades de las Alcaldias, comenzando por la
utilizacion de los recursos obtenidos por el pago de los derechos para
autorizaciones, permisos y licencias de publicidad, en medidas de mitigacién y
atencion del impacto de la publicidad. Estas acciones de mejoramiento urbano y
medio ambiental permitiran mejorar la equidad entre demarcaciones por la
afectacion de la publicidad.

IV. FUNDAMENTO LEGAL Y EN SU CASO SOBRE CONSTITUCIONALIDAD Y
CONVENCIONALIDAD

A. CONSTITUCIONALIDAD

PRIMERO. Que la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, en su
articulo 122, Apartado A, fraccion VI, establece que la Ciudad de México se
dividira para efectos de su organizacién administrativa, en territorios y que estos
estaran a cargo de alcaldias.

SEGUNDO. Que la Constitucion Politica de la Ciudad de México, como norma
fundamental del orden juridico local, establece en su articulo 30 numeral 1 inciso
C, la facultad de las Alcaldias a presentar iniciativas de ley ante el Congreso de la
Ciudad de México.

B. LEGALIDAD

PRIMERO. Que la Ley Organica del Congreso de la Ciudad de México, en sus
articulos 4, 12 fraccion lll, 13 fraccion LXVI establece las atribuciones de los
Alcaldes de poder presentar ante el Congreso de la Ciudad de México propuestas
de iniciativas que garanticen la armonizacion y el estricto equilibrio de la division
de poderes entre el Gobierno de la Ciudad y las alcaldias, asi como para



garantizar el adecuado funcionamiento de las instituciones locales conforme a los
principios constitucionales.

SEGUNDO. Que la Ley Organica de Alcaldias de la Ciudad de México, en su
articulo 30 fraccion IV y demas relativos, regula las atribuciones del alcalde de
presentar iniciativa de Ley ante el Congreso de la Ciudad de Mexico.

TERCERO. Que el Reglamento del Congreso de la Ciudad de México, en sus
articulos 2 fraccion XXI y 95 fraccion Ill faculta a los alcaldes para presentar
iniciativas que reformen las leyes secundarias con el objeto de fortalecer el marco
institucional.

V. DENOMINACION DEL PROYECTO DE LEY O DECRETO,

INICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE REFORMAN Y
ADICIONAN DIVERSAS DISPOSICIONES DE LA LEY DE PUBLICIDAD
EXTERIOR DE LA CIUDAD DE MEXICO, LA LEY DE ESTABLECIMIENTOS
MERCANTILES PARA LA CIUDAD DE MEXICO, Y DEL CODIGO FISCAL DE
LA CIUDAD DE MEXICO.

VI. ORDENAMIENTO A MODIFICAR
LEY DE PUBLICIDAD EXTERIOR DE LA CIUDAD DE MEXICO

TEXTO VIGENTE TEXTO QUE SE PROPONE
Articulo 8, Son atribuciones de las | Articulo 8 Son atribuciones de las
Alcaldias: Alcaldias:
(1...) Hiseead
Al Al
(XIV...) (XIV...)

XV. Ejecutar los recursos obtenidos
por el pago de derechos
correspondientes a autorizaciones,
permisos y licencias a las que hace
referencia esta ley, en acciones de

mejoramiento urbano y
medioambiental en las zonas donde
impacten los anuncios

correspondientes.

Articulo 10. Son atribuciones de la SAF: | Articulo 10. Son atribuciones de la SAF:
(... Q...

Il. Recibir, a través de la Tesoreria de la | |l. Recibir, a través de la Tesoreria de la
Ciudad de Mexico, los pagos por | Ciudad de Meéxico, los pagos por




concepto de derechos que se generen
por la expedicion de Licencias,
Autorizaciones y Permisos, asi como
aquellos que provengan del pago de
multas y sanciones.

concepto de derechos gue se generen
por la expedicion de Licencias,
Autorizaciones y Permisos, asi como
aquellos gque provengan del pago de
multas y sanciones.

Los ingresos obtenidos por estos
conceptos seran transferidos a las
alcaldias correspondientes para la
ejecucion de acciones de
mejoramiento urbano v
medioambiental.

Articulo 34, Las personas titulares de
las Alcaldias, en el ambito de sus
competencias, expediran las
Autorizaciones de anuncios previstas
en esta Ley.

Articulo 34. Las personas titulares de
las Alcaldias, en el ambito de sus
competencias, expediran las
Autorizaciones de anuncios previstas

en esta Ley.
Los ingresos obtenidos por
conceptos de Autorizaciones, asi
como los obtenidos por los

conceptos de Licencias y Permisos,
una vez transferidos por la SAF,
seran ejecutados en acciones de

mejoramiento urbano y
medioambiental en las zonas de
impacto de los anuncios

correspondientes, en el ambito de
sus competencias.

Articulo 53. Las Autorizaciones para la
instalacion de anuncios, deberan
solicitarse por escrifo a la persona
titular de la Alcaldia respectiva {...)

A la solicitud debera agregarse el pago
de derechos correspondiente en
términos del Codigo Fiscal de la Ciudad
de Mexico, ademas de los requisitos
sefialados en el Reglamento.

Articulo 53. Las Autorizaciones para la
instalacion de anuncios, deberan
solicitarse por escrito a la persona
titular de la Alcaldia respectiva (...)

A la solicitud debera agregarse el pago
de derechos correspondiente en
terminos del Caodigo Fiscal de la Ciudad
de Mexico, ademas de los requisitos
sefialados en el Reglamento.

Los conceptos obtenidos por el pago
de derechos de las Autorizaciones
sefialadas en este articulo, seran
transferides por la SAF a las
Alcaldias respectivas, y solo podran
ser utilizados para acciones de




mejoramiento urbano y
medioambiental en las zonas de
impacto de los anuncios.

LEY DE ESTABLECIMIENTOS MERCANTILES PARA LA CIUDAD DE MEXICO

TEXTO VIGENTE
Articulo 8. Corresponde a las Alcaldias:
| g,
Al
(ViIl...)

VIIl. Las demas que les sefialen la Ley
y otras disposiciones aplicables.

TEXTO QUE SE PROPONE
Articulo 8. Corresponde a las Alcaldias:
(I...)

Al
(VIl...)

Vill. Ejecutar los recursos obtenidos
por el pago de derechos
correspondientes a Avisos por la
colocacion en la via publica de los
enseres o instalaciones que se
mencionan en el Titulo IV de la
presente Ley, en acciones de
mejoramiento urbano y
medioambiental en las zonas donde
impacten los Avisos
correspondientes.

IX. Las demas que le sefialen la Ley y
otras disposiciones aplicables.

Articulo 17. El Aviso para para la
colocacion en la via publica de los
enseres o instalaciones que menciona
el articulo anterior, tendra vigencia de
un afio y podra ser revalidado por
periodos iguales con la sola
manifestaciéon de que las condiciones
no han variado, que el ftitular o el
representante legal del establecimiento
mercantil ingrese al Sistema, asi como
el pago de derechos que establezca el
Cédigo Fiscal de la Ciudad de México.

En caso de vencimiento (...)

Articulo 17, El Aviso para para la
colocacién en la via publica de los
enseres o instalaciones gue menciona
el articulo anterior, tendra vigencia de
un afio y podra ser revalidado por
periodos iguales con la sola
manifestacion de que las condiciones
no han variado, gue el ftitular o el
representante legal del establecimiento
mercantil ingrese al Sistema, asi como
el pago de derechos que establezca el
Codigo Fiscal de la Ciudad de Mexico.

Los conceptos por el pago de los
derechos a que se refiere el parrafo
anterior, deberan ser transferidos a
las Alcaldias para ser destinados a
acciones de mejoramiento urbano y
medioambiental en las zonas de




impacto de los Avisos.

En caso de vencimiento (...)

CODIGO FISCAL DE LA CIUDAD DE MEXICO

TEXTO VIGENTE

TEXTO QUE SE PROPONE

Articulo 191. Por la presentacion de los
Avisos, asl como por la expedicién y
revalidacion de Avisos y Permisos para
los establecimientos mercantiles, se
pagaran derechos conforme a lo
siguiente:

lll. Tratandose de establecimientos
mercantiles que extiendan sus servicios
a la via publica, colocando enseres e
instalaciones en los téerminos de la Ley
de la materia, pagaran por el Aviso
respectivo, una cuota anual por cada
metro cuadrado que utilice, conforme a
lo siguiente:

A) ...
B) ...

Articulo 191. Por la presentacion de los
Avisos, asl como por la expedicion y
revalidacion de Avisos y Permisos para
los establecimientos mercantiles, se
pagaran derechos conforme a lo
siguiente:

b
Il...

Ill. Tratandose de establecimientos
mercantiles que extiendan sus servicios
a la via publica, colocando enseres e
instalaciones en los términos de la Ley
de la materia, pagaran por el Aviso
respectivo, una cuota anual por cada
metro cuadrado que utilice, conforme a
lo siguiente:

By,
B) ...

Los conceptos obtenidos por los
derechos a los que se refiere esta
fraccién, deberan ser concentrados
en un Fondo especifico, transferidos
a las Alcaldias y ejecutados en los
términos de lo dispuesto en la Ley
de Establecimientos Mercantiles
para la Ciudad de México.

Articulo 193.- Por la expedicién de
licencias, permisos y autorizaciones de
medios publicitarios, conforme a lo
establecido en la legislacion de la
materia en la Ciudad de México, y en
las demas disposiciones juridicas
correspondientes, con excepcion de los
medios publicitarios que no requieran

Articulo 193.- Por la expedicién de
licencias, permisos y autorizaciones de
medios publicitarios, conforme a lo
establecido en la legislacién de la
materia en la Ciudad de México, y en
las demas disposiciones juridicas
correspondientes, con excepcion de los
medios publicitarios que no requieran




licencia, permiso o autorizacién, se
pagaran derechos (...)

Los derechos a los que se refiere este
articulo deberan pagarse previo a la
expedicion de la licencia, permiso o
autorizacion correspondiente, mediante
declaracion del contribuyente en la
forma oficial aprobada y en el periodo
que fije la legislacion de la materia.

Por la prorroga de las licencias,
permisos y autorizaciones sefialadas en
este articulo se cobrara el monto que
por su expedicion establezca este
Codigo.

licencia, permiso o autorizacion, se
pagaran derechos (...)

Los derechos a los que se refiere este
articulo deberan pagarse previo a la
expedicion de la licencia, permiso o
autorizacion correspondiente, mediante
declaracion del contribuyente en la
forma oficial aprobada y en el periodo
gue fije la legislacién de la materia.

Los recursos obtenidos por el pago
de derechos a que se refiere este
articulo deberan ser concentrados
en un Fondo especifico, transferidos
a las Alcaldias y ejecutados en
términos de lo dispuesto en la Ley
de Publicidad Exterior de la Ciudad
de México.

Por la prérroga de las licencias,
permisos y autorizaciones sefialadas en
este articulo se cobrara el monto que
por su expedicion establezca este
Caodigo,

VIl. TEXTO NORMATIVO PROPUESTO

Por lo anteriormente expuesto y fundado, someto a la consideracion de esta H.

Soberania el siguiente proyecto de:

DECRETO POR EL QUE SE REFORMAN Y ADICIONAN DIVERSAS

DISPOSICIONES DE LA LEY DE PUBLICIDAD

EXTERIOR DE LA

CIUDAD DE MEXICO, LA LEY DE ESTABLECIMIENTOS MERCANTILES
PARA LA CIUDAD DE MEXICO, Y DEL CODIGO FISCAL DE LA CIUDAD

DE MEXICO

ARTICULO PRIMEROQ: Se adiciona la fraccién XV al articulo 8, y se
adicionan diversos parrafos a los articulos 10, 34 y 53, de la Ley de
Publicidad Exterior de la Ciudad de México, para quedar como sigue:

Articulo 8 Son atribuciones de las Alcaldias:




(..)
Al

(XIV...)

XV. Ejecutar los recursos obtenidos por el pago de derechos
correspondientes a autorizaciones, permisos y licencias a las que hace
referencia esta ley, en acciones de mejoramiento urbano y medioambiental
en las zonas donde impacten los anuncios correspondientes.

(-..)
Articulo 10 Son atribuciones de la SAF:

(...

Il. Recibir, a través de la Tesoreria de la Ciudad de Meéxico, los pagos por
concepto de derechos que se generen por la expedicion de Licencias,
Autorizaciones y Permisos, asi como aquellos que provengan del pago de multas
y sanciones.

Los ingresos obtenidos por estos conceptos seran transferidos a las
alcaldias correspondientes para la ejecucion de acciones de mejoramiento
urbano y medioambiental.

(..)

Articulo 34, Las personas titulares de las Alcaldias, en el ambito de sus
competencias, expediran las Autorizaciones de anuncios previstas en esta Ley.

Los ingresos obtenidos por conceptos de Autorizaciones, asi como los
obtenidos por los conceptos de Licencias y Permisos, una vez transferidos
por la SAF, seran ejecutados en acciones de mejoramiento urbano y
medioambiental en las zonas de impacto de los anuncios correspondientes,
en el ambito de sus competencias.

(...)

Articulo 53. Las Autorizaciones para la instalacion de anuncios, deberan solicitarse
por escrito a la persona titular de la Alcaldia respectiva (...)

A la solicitud debera agregarse el pago de derechos correspondiente en términos
del Cédigo Fiscal de la Ciudad de México, ademas de los requisitos senalados en
el Reglamento.



Los conceptos obtenidos por el pago de derechos de las Autorizaciones
sefialadas en este articulo, seran transferidos por la SAF a las Alcaldias
respectivas, y solo podran ser utilizados para acciones de mejoramiento
urbano y medioambiental en las zonas de impacto de los anuncios.

)

ARTICULO SEGUNDO: Se adiciona un parrafo al articulo 17 de la Ley de
Establecimientos Mercantiles para la Ciudad de México, para quedar como
sigue:

ARTICULO 8. Corresponde a las Alcaldias:
s

(r)

VIIl. Ejecutar los recursos obtenidos por el pago de derechos
correspondientes a Avisos por la colocacién en la via publica de los enseres
o instalaciones que se mencionan en el Titulo IV de la presente Ley, en
acciones de mejoramiento urbano y medioambiental en las zonas donde
impacten los Avisos correspondientes.

IX. Las demas que le sefialen la Ley y otras disposiciones aplicables.

()

ARTICULO 17. El Aviso para para la colocacién en la via publica de los enseres o
instalaciones que menciona el articulo anterior, tendra vigencia de un afio y podra
ser revalidado por periodos iguales con la sola manifestacion de gque las
condiciones no han variado, que el ftitular o el representante legal del
establecimiento mercantil ingrese al Sistema, asi como el pago de derechos que
establezca el Cédigo Fiscal de la Ciudad de México.

Los conceptos por el pago de los derechos a que se refiere el parrafo
anterior, deberan ser transferidos a las Alcaldias para ser destinados a
acciones de mejoramiento urbano y medioambiental en las zonas de impacto
de los Avisos.

En caso de vencimiento (...)

(-..)



ARTICULO TERCERO: Se adiciona un parrafo al articulo 191 y al articulo
193 del Codigo Fiscal de la Ciudad de México, para quedar como sigue:

ARTICULO 191. Por la presentacion de los Avisos, asi como por la expedicion vy
revalidacion de Avisos y Permisos para los establecimientos mercantiles, se
pagaran derechos conforme a lo siguiente:

Ill. Tratandose de establecimientos mercantiles que extiendan sus servicios a la
via publica, colocando enseres e instalaciones en los términos de la Ley de la
materia, pagaran por el Aviso respectivo, una cuota anual por cada metro
cuadrado que utilice, conforme a lo siguiente:

A) ...
B) ...

Los conceptos obtenidos por los derechos a los que se refiere esta fraccion,
deberan ser concentrados en un Fondo especifico, transferidos a las
Alcaldias y ejecutados en los términos de lo dispuesto en la Ley de
Establecimientos Mercantiles para la Ciudad de México.

(.-.)

ARTICULO 193.- Por la expedicion de licencias, permisos y autorizaciones de
medios publicitarios, conforme a lo establecido en la legislacion de la materia en la
Ciudad de Mexico, y en las demas disposiciones juridicas correspondientes, con
excepcion de los medios publicitarios que no requieran licencia, permiso o
autorizacion, se pagaran derechos (...)

Los derechos a los que se refiere este articulo deberan pagarse previo a la
expedicion de l|a licencia, permiso o autorizacion correspondiente, mediante
declaracion del contribuyente en la forma oficial aprobada y en el periodo que fije
la legislacion de la materia.

Los recursos obtenidos por el pago de derechos a que se refiere este
articulo deberan ser concentrados en un Fondo especifico, transferidos a las
Alcaldias y ejecutados en términos de lo dispuesto en la Ley de Publicidad
Exterior de la Ciudad de México.

Por la prorroga de las licencias, permisos y autorizaciones sefialadas en este
articulo se cobrara el monto que por su expedicién establezca este Caédigo.



TRANSITORIOS

PRIMERO. - Remitase a la Jefatura de Gobierno para su promulgacién vy
publicacién en la Gaceta Oficial de la Ciudad de México,

SEGUNDO. - El presente Decreto entrara en vigor al dia siguiente de su
publicacion en la Gaceta Oficial de la Ciudad de México.

TERCERO..- Todas las dependencias involucradas en el presente decreto
deberan actualizar sus reglamentos a fin de dar cumplimiento a lo estipulado por la
ley.

CUARTO . — La Secretaria de Administracion y Finanzas debera establecer los
mecanismos normativos correspondientes para la constitucién del Fondo al que se
hace referencia en el Decreto.

Dado en el Recinto del Congreso de la Ciudad de México, a los 14 dias del mes
de octubre del afio dos mil veinticinco.

Mauri o abe Echartea

Alcalde en Miguel Hidalgo



